Informe mensual de KPI's de

ig ita l M e et Marketing. Digital Inmobiliario Chile

Consultora de Marketing Digital Edicion N° 17 - Marzo 2026

Indicadores

- CPL (Costo por Lead): Costo promedio por cliente potencial.

- CPC (Costo por Clic): Costo promedio por cada vez que una persona hace clic en un anuncio.

- CPM (Costo por Mil Impresiones): Costo promedio por cada 1.000 veces que un anuncio es mostrado a los usuarios, sin importar si hacen clic o no.

Graficos

Porcentaje del maximo: El 100% representa al maximo valor de ese indicador en los Ultimos 12 meses.

Este informe es elaborado por la consultora Digital Meet, especialistas en marketing digital inmobiliario. Se basa en una inversién mensual superior a $30MM en

campafas de generacion de leads para proyectos inmobiliarios.
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En febrero hubo movimiento, se anunci6 baja en la tasa hipotecaria a 4,12%, aunque no
sea muy significativa de forma aislada, en el acumulado llega a ser la menor en los
ultimos 3 afos, por otra parte, el GORE anuncié la modificacion del Plan Regulador
Metropolitano, desafectando alrededor de 574 kms. de vias declaradas de utilidad
publica, liberando asi franjas de eventual expropiacion que paralizaban la inversién
inmobiliaria en esas areas, lo que en la practica reincorpora un gran nidmero de terrenos
al mercado, pudiendo transformarse en futuros proyectos inmobiliarios.

Este dinamismo trae mayor interés de los compradores, y a su vez un eventual mayor

stock y competencia futura, marcando lo que podria ser el comienzo de un nuevo ciclo & ‘ﬂ}
inmobiliario. ”

Lo anterior lo ha ido ratificando indices como el CPL que bajo a pesar de no ser en | (.. Dicgri'tsatloaaeleia:zt;Oobi“ario
general un mes de mucho movimiento, dando buenas sefales de interés al menos en

términos de intencion de busqueda y cotizacion de proyectos, sobretodo en la Regidn

Metropolitana, donde se ha visto mayor dinamismo.

En marzo habra mas anuncios y movimientos que aceleraran el mercado, es momento
de aplicar estrategia de marketing digital, ya que todo lo anterior no significa nada si no
se sabe captar.
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